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Undersokning om status i Sverige, USA och Ryssland:

Pank men palast bara okej i Sverige

For svenskar och amerikaner ar det mjuka varden som aktenskap, familj och
personlig utveckling som ger hogst status. Ryssarna a andra sidan vardesatter
formogenhet och titlar. Det visar analysforetaget United Minds arliga
Statusnavigator 2007 som denna gang dven underséker statusmarkorer i USA
och Ryssland.

Nar United Minds undersokt drivkrafter och varderingar i de tre landerna Sverige, USA
och Ryssland visar det sig att man ar mest materialistisk i Ryssland. Svenskar och
amerikaner har delvis ocksa mer gemensamt med varandra &n med grannen i 6st.

— Man skulle kunna saga att ryssarna ar var tids amerikaner, medan
amerikanerna ar férvanansvart europeiska nar det galler vad man framhaller
som statusfyllt, sdger Marie S6derqvist Tralau, omvarldsanalytiker pa United
Minds.

"Pank men palast” - okej bara i Sverige

| Sverige hamnar sé kallad bling-bling som nya bilar, dyra smycken och markesklader
langt efter immateriella varden som allmanbildning och gott foraldraskap. Samtidigt
ar personlig utveckling mycket viktigt for svenskar. Allménbildning, sprakkunskaper
och majligheten att bestdmma 6ver sin arbetssituation ar viktiga ingredienser i
svenskarnas liv.

— Sverige ar det enda land dar man kan vara pank men palast och dnda finast i
kvarteret. En allman ekonomisk trygghet goér att saker som allmanbildning
och att vara en god foralder blir mer efterstravansvart, sager Marie Séderqvist
Tralau.

Likheter mellan svenskar och amerikaner
Den amerikanska delen av undersdkningen ar den som kanske dverraskar mest
eftersom den gar tvart emot var schablonbild av nybyggarlandet i vast.

— Den géangse uppfattningen ar att fina bilar och andra materiella féremal ar
viktigast i det kapitalistiska USA medan de i sjdlva verket ar mer "“europeiska”
nar det galler synen pa status. Att ldgga tid och pengar pa att hjalpa
manniskor rankas som lika hégt av bade svenskar och amerikaner, sager
Marie Soéderqvist Tralau.

L3s mer om Statusnavigator 2007 i bifogade sidor och pa www.statusnavigator.se.
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United Minds &r ett foretag som arbetar med konsumentkunskap, trend- och omvarldsanalys.
Statusnavigator &r arligen aterkommande och syftet med undersokningen ar att blottldgga drivkrafterna
bakom manniskors beteenden och konsumtionsbeslut.

BAKGRUND

Detta ger mest status enligt svenskarna 2007:

1. Vara allmanbildad

2. Vara duktig pa sitt arbete

3. Haen egen ihoparbetad formdgenhet

4. Kunna manga sprak

5. Vara en engagerad och duktig foralder

6. Lagga tid och pengar pa att hjdlpa behévande manniskor
7. Ha ett langt och stabilt aktenskap

8. Kunna bestdamma 6ver sin egen arbetstid

9. Ha examen fran nationellt toppuniversitet

10. Ha mojlighet att vara ledig en langre, sammanhangande period

Inga mjuka varden for ryssarna

Om Sverige ar mindre materialistiskt ar Ryssland precis tvartom — i Ryssland gar jobb,
pengar och titlar helt klart fore familjen och andra mjuka varden. Jamfort med bade
USA och Sverige, dar foraldraskap och aktenskap far topplaceringar, hamnar
foraldraskapet forst pa plats nummer 15 medan dktenskapet ligger pa plats nummer
21,

Detta ger mest status enligt ryssarna:

Vara duktig pa sitt arbete

Ha en egen ihoparbetad formogenhet

Aga ett féretag

Vara allmanbildad

Att flytande kunna tala manga sprak

Vara valformulerad/slagkraftig (i samtal/pa sitt modersmal)
Ha examen fran nationellt toppuniversitet

Ha en examen fran ett internationellt valrenommerat universitet, exempelvis
Harvard eller Oxford

9. Ha en chefstitel

10. Ha examen fran hogskola/college
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“"The American Dream” haller an

P& amerikanernas topplista leder familjen, arbetet och utbildningen. Den egna
ihoparbetade formogenheten och det egna féretaget ligger hogt pa topplistan,
tillsammans med att vara en engagerad och duktig féralder samt att hjalpa
behévande méanniskor.

Detta ger mest status enligt amerikanerna:

Vara duktig pa sitt arbete

Ha en egen ihoparbetad férmogenhet

Aga ett féretag

Vara en engagerad och duktig foralder

Vara allmanbildad

Lagga tid och pengar pa att hjdlpa behévande manniskor
Ha examen fran hogskola/college

Ha ett Iangt och stabilt aktenskap
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9. Ha examen fran universitet
10. Ha en doktorsexamen

Yrkesskicklighet ger status

Att vara duktig pa sitt arbete hamnar hogst upp pa statuslistan bade i USA och
Ryssland, och i Sverige kommer det pa andra plats. Svenskarna tycker i sin tur att
allmanbildning ger mest status, vilket hamnar nagot langre ner pa ryssarnas och
amerikanernas listor.

- Allméanbildning ar valdigt viktigt i alla Idnder, men det passar oss svenskar extra bra.
Det ar ett sofistikerat satt att visa att man ar duktig, till skillnad fran till exempel lyxiga
prylar eller akademiska titlar, séger Marie S6derqyist Tralau, omvarldsanalytiker pa
United Minds.

Att starta och driva eget foretag ger inte lika hog status i Sverige som i USA och
Ryssland dar féretagandet hamnar pa topp 10. Har i Sverige hamnar det pa plats
nummer15.

Den perfekta manniskan klarar allt - samtidigt

Redan forra aret i Statusnavigator 2006 blev det tydligt att det ar status att lyckas pa
sa manga omraden som mgjligt: arbete, utbildning och familj. Alla dessa omraden
hamnar bland de tio mest statusfyllda egenskaperna, och inte bara i Sverige utan aven
i Ryssland och USA.

- Kraven pa vad man ska makta med som person ar valdigt hdga. Man ska vara en
god foralder, vara duktig pa jobbet, ha en férmdgenhet pa banken och samtidigt ha
tid att vara ledig hela sommaren, sager Marie Séderqvist Tralau.

Plastik och terapi i botten

Gemensamt for de tre landerna ar att en mycket yngre man hamnar langt ner i
statusligan. En mycket yngre fru ar ndgot mer populért, men inget som efterstravas i
nagot av landerna. Plastikkirurgi ger inte heller status i nagot av de tre landerna, men i
USA ar det nagot mindre lagstatus.

Att ga i terapi ar lagstatus i bade USA och Ryssland, men i Sverige ar det ndgot mer
accepterat. Sverige sticker ocksa ut genom att placera IKEA-mébler pa 73:e plats,
vilket ar mycket battre an i USA och Ryssland: dar hamnar IKEA-mobler pa plats
nummer 97 pa statuslistan.

Lagst status

Sverige

100.Ha barnflicka/stadhjélp och betala svart
99. Aga en akta palskappa/rock

98. Att forbattra sitt utseende med medicinska hjalpmedel
97. Ga i kyrkan varje séndag

96. Ha en 15 ar yngre man

95. Ha en 15 ar yngre fru

94. Aga en Iphone

93. Att ga i terapi

92. Engagera sig i kyrkans verksamhet

91. Vara singel med intensivt karleksliv
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Ryssland
100. Ha en 15 ar yngre man
99. Att ga i terapi
98. Ha IKEA-mabler
97. Att forbattra sitt utseende med medicinska hjdlpmedel
96. Ha en 15 ar yngre fru
95. Vara duktig golfspelare
94. Vara en duktig tennisspelare
93. Vara en god ryttare
92. Vara singel med intensivt karleksliv
91. Ha barnflicka/ stadhjalp och betala svart

USA

100. Ga i terapi

99. Ha en fulltecknad almanacka
98. Ha IKEA-mabler

97. Ha en 15 ar yngre man

96. Betala mycket i skatt

95. Vara bra pa tennis

94. Att forbattra sitt utseende med medicinska hjélpmedel
93. Ha en 15 ar yngre fru

92. Aga en akta palskappa/rock
91.Vara bra pa att segla

I Sverige ar miljomedvetenhet status

Tva fragor stalldes kring miljomedvetenhet i arets Statusnavigator. Att dga en
miljdmarkt bil och kdpa ekologiska varor hamnade betydligt narmare toppen bland
svenskarna medan det i USA och Ryssland inte &r lika statusfyllt att visa att man bryr
sig om miljon.

USA Sverige Ryssland
Ha en miljdmarkt bil 50 29 49
Koépa ekologiska varor 79 30 70

Tittar vi pa listan 6ver de mest statusfyllda prylarna (se nedan) forstarks bilden av den
miljdmedvetne svensken — miljébilen hamnar ndmligen pa plats nummer ett éver de
mest statusfyllda prylarna for svenskarna.

Mest statusfyllda prylarna

USA

1. Aga en ny bil

2. Aga tavlor av kénda konstnarer
3. Ha en miljdmarkt bil

4. Aga en stor bokinsamling

5. Aga en stor diamantring/halsband

Sverige
1. Ha en miljomarkt bil
2. Aga en ny bil
3. Aga tavlor av kénda konstnarer
4. Aga en stor bokinsamling
5. Ha en vindsvaning
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Ryssland
1. Ha en vindsvaning
2. Aga en ny bil
3. Aga en stor bokinsamling
4. Aga en storre bat
5. Aga tavlor av kédnda konstnéarer

Bok battre an blogg
Nar det galler framtradande i olika medier &r boken mediet med hogst status i alla tre
landerna. Att ha en valbestkt blogg kommer langst ned pa listan.

Mest statusfyllda medierna

USA
1. Ha skrivit en egen bok
2. Ha en egen kolumn i vallast tidning
3. Ofta medverka i TV
4. Ha ett eget radioprogram
5. Ha en valbesokt blogg

Sverige
1. Ha skrivit en egen bok
2. Ha en egen kolumn i vallast tidning
3. Ofta medverka i TV
4. Ha ett eget radioprogram
5. Ha en valbesokt blogg

Ryssland
1. Ha skrivit en egen bok
2. Ofta medverka i TV
3. Ha ett eget radioprogram
4. Ha en egen kolumn i vallast tidning
5. Ha en valbesokt blogg

Mest statusfyllda boendet

Sverige
1. Aga en gérd
2. Aga ett hus utomlands
3. Ha ett designat och valinrett hem
4. Aga ett lantstalle
5. Ha en vindsvaning i ett attraktivt storstadsomrade

Ryssland
1. Ha en vindsvaning i ett attraktivt storstadsomrade
2. Aga en gérd
3. Aga ett hus utomlands
4. Ha ett designat och vélinrett hem
5. Bo eller ha bott utomlands

USA
1. Agaen gérd
91. Aga ett hus utomlands
92. Ha ett designat och valinrett hem
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93. Aga ett lantstélle
94. Bo i stor villa pa landet

Se mer pa www.statusnavigator.se

Om undersékningen

Undersokningen ar genomford av United Minds, med hjalp av
datainsamlingsféretaget Cint. Totalt skickades enkaten till 1000 personer vardera i
Sverige, Ryssland och USA i oktober-november 2007 genom en e-postenkat. Urvalet
av respondenter ar gjort via kvoturval for att fa nationell representativitet sett till alder,
kén och geografisk hemvist. Resultaten ger en representativ bild av varderingar och
attityder i den svenska, ryska och amerikanska befolkningen. Respondenterna fick
satta statuspoang fran lagsta betyget 1 till hdgsta betyget 5 pa 100 pastaenden.
Fragorna gallde livsstilsmarkdrer, dgande, kunskaper och personliga egenskaper.

Oversattningarna av enkaten till ryska och engelska &r utférda av
oversattningsforetaget Stratcore i Stockholm. Respondenterna kommer fran
webbpaneler som ar anslutna till CPX, en varldsomspannande marknadsplats for
webbpaneler med bas i Stockholm (se www.cint.com/cpx).

Status enligt nationalencyklopedin och enligt Alain De Botton

1. Inom sociologin benamning pa en persons stallning i en grupp, eller gruppens
stallning i samhallet.

(Nationalencyklopedin)

2. Var stéllning i samhallet. Ordet kommer fran latinets statum (perfekt particip av
verbet stare, att sta.

(Alain De Botton, Statusstress)

Om United Minds

United Minds &r den del av Prime-gruppen som ar ett av Nordens ledande — och hogst
rankade — marknadsféringsféretag. United Minds tar fram kunskap om trender,
tendenser och samhallets rorelser. Genom bland annat spaningar, undersdkningar och
rapporter, kartlagger United Minds hur marknader och deras konsumenter fungerar.

Om Prime-gruppen

Prime-gruppen bestar av tre verksamheter, pr- och reklambyran Prime, trend- och
analysfoéretaget United Minds samt Prime M2 som fokuserar pa
livsstilsmarknadsféring. Bland uppdragsgivarna finns adidas, McDonald’s, TeliaSonera,
Electrolux, JC, Cancerfonden och Radda Barnen.



